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Palabras de la presidente

A mediados del ano 2013 ocupé la
presidencia de la Sociedad Dominicana de
Productores Fonograficos (SODINPRO),
posicion que me honro en presidir, ya que
gran parte de sus miembros asociados
locales, son mas que colegas de la
industria, grandes amigos, que a través
del tiempo han sido también grandes
dolientes de varias causas que nos
afectaron en el pasado.

Pero hemos comenzado a ver la luz en el
camino y un futuro mas halagtiefio con los
cambios que ha ido experimentando esta
industria.

Uno de esos cambios positivos es precisamente, esta sociedad de
gestion colectiva, que nos permite a los titulares de fonogramas, cobrar
por el uso de nuestras obras a los usuarios que las utilizan, haciendo
comunicacion al publico de ellas.

Nos satisface sobremanera recibir una sociedad saneada, estructurada,
con tecnologia de punta, con sistemas de monitoreo, gestién y reparto
eficaz, conformada de un equipo humano comprometido a alcanzar las
metas trazadas.

Esta sociedad, que desde sus inicios ha contado con la supervision de la
Federacién Internacional de la Industria Fonografica (IFPI), lo que nos
ha permitido correr nuestra sociedad con los estandares que se
requiere hoy en dia, para ofrecer una gestiéon transparente a nuestros
asociados.

Sodinpro ha dado sus frutos evidenciados en las escalas
porcentuales que se reflejan cada afo.
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SODINPRO DA LA BIENVENIDA
A NUEVOS SOCIOS!
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SUB-SELLOS DE NUESTROS

ASOCIADOS

-Q [

UNIVERSAL MUSIC GROUP

En el afio 2012 Universal Music Group anuncié la adquisicion de Emi Music,
sumando todo el repertorio de esta ultima salvo algunas excepciones,

al catalogo de Universal.

® ABKCO Records

® Big Machine/Valory/Jaronwood
® Bravado

® Bungalo

® CIA

® Concord Music Group

® Concord Jazz

® Concord Records

® 180 Music /Concord Picante/Jazz Alliance/
Monterey Jazz Festival/Peak Records/Playboy Jazz/
Stretch Records

® Fantasy

® Contemporary/Debut/Galaxy/Good Time Jazz/
Kicking Mule/Milestone/OBC/OJC/Pablo/Prestige/
Riverside/Specialty/Stax/Takoma/Volt

® Hear Music

® Playing For Change Records

® Rounder

® Bullseye/Flying Fish/Heartbeat/Philo/Zoe/Vestapol
® Telarc

® Accord/Chesky/Heads Up/MCG
® Decca Label Group

® Celtic Thunder Ltd.

® Classics

® Decca

® Argo/L'Oiseau Lyre

® Decca International

® Decca U.S.

® Decca Broadway/Decca VisionZ

® EmArcy

® Dzeutsche Grammophon
® Archiv/Edge Music

® ECM

® ECM New Series

® EmArcy

® Philips

® Mercury Living Presence
® \W14 Music

® Hidden Beach

® Hollywood Records

® |nterscope/Geffen/A&M
® A&M

® A&M/Octone Records
® Amaru/Interscope

® Aftermath

® Shady

® Bad Boy/Interscope

® DGC

® “Downtown

® Geffen

® Experience Hendrix/Streamline/Cherrytree/
Perezcious

® |nterscope

® Cherrytree/G-Unit/Star Trak

® Matriarch Records/Geffen

® N.E.E.T./XL/Interscope Records

® |sland/Def Jam Music Group




® Def Jam

® Damon Dash/Def Jam South
® Def Soul/Distributing Tha Peace/Roc A Fella/The Inc.
® DD172

® |sland

® Mercury

® Tag Records

® Ultra Records

® Palm Pictures

® Pyramid

® S-Curve

® Show Dog Universal Music
® Sybersound

® Thump Records

® B-Dub/Discos Fama

® Thump Street/Thump Select
® UMG Nashville

® American/Lost Highway

® Lost Highway

® MCA Nashville

® Mercury Nashville

® Sustain Records

® Universal Motown Republic Records Group
® Casablanca/Ecstatic

® Peace Records/Polydor

® Universal Motown

® Blackground/Cash Money/Custard Records/Original Signal/
Rowdy/SRP Records/The Inc./SRC

® Universal Republic

® Brushfire Records/Cash Money/Downtown Records/Ironworks
® Records/NPG Records/Sustain Records

® Republic Nashville

® Universal Music Enterprises

® Chronicles/Far Out Records/Full Moon Records/Hip-O/Hip-O Select/
lliad

® Records/K Records/*Tabu Records

® New Door Records

o UTV

® Sanctuary Records

® CMC/Trojan/Vapor/Drive-thru Records
® Sofa Entertainment

® Universal Special Products

® Universal Music Latin Entertainment

® Disa
® Fonovisa

® Meddieta Discos/Mendieta/Nery Music/
Twiins / Machete Music

®Da Union/Everywhere/Gold Star/La Calle/
Los Cangri Inc./Lunar Music/Mas Flow/
MVP Records

®Blue Note Label Group
®Angel Records
®BJjue Note Records
®Manhattan Records
®Narada Productions
®Back Porch Records
®Higher Octave Music
®EMI Classics

®Virgin Classics
®Capitol Music Group
®Capitol Records
®|mperial Records
®Priority Records

®Get Money Gang Entertainment
(EMI Label Services)

®|ce H20 Records (EMI Label Services)
®|ench Mob Records (EMI Label Services)
®Caroline Distribution

®Astralwerks Records

®Caroline Records

®Definitive Jux Records

®The Front Line

®Fuel Records (US)

®Gracie Productions

®Gyroscope Records

®Merovingian Music

®Nature Sounds

®Green Streets Entertainment

®Stones Throw Records

®EMI Christian Music Group
®(Credential Recordings

®EMI Gospel

®Forefront Records

®Sparrow Records

®Re:Think

®Tooth and Nail Records
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® BEC Recordings

® Solid State Records

® VSR Music Group

® Virgin Music Group

® Virgin Records

® Astralwerks

® Charisma Records

® Delabel (France)

® Relentless Records

® Venture Records

® 10 Records

® Stand-alone labels

® EMI Records

® Capitol Records Nashville

® EMI Hemisphere

® Liberty Records

® Parlophone

® Regal Recordings

® Positiva Records

® Stateside Records

® |nternational labels

® Europe

® EMIDISC

® EMI| Europe Generic

® EMI Music France (formerly EMI Pathé)
® Pathé Records

® Hostile Delabel

® Livin' Astro

® EMI Gold

® EMI Music Germany (formerly EMI Electrola)
® Electrola

® Pomaton EMI (domestic trade name in Poland)
® EMI Music Spain (formerly EMI Odeon)
® Hispavox

® Odeon Records

® Minos EMI (domestic trade name in Greece)
©® EMI Czech Republic

® Africa

® EMI Music South Africa

® South America

® EMI Latin

® EMI Televisa Music

® Reliquias (domestic trade name in
Argentina - licensed not owned)

® Asia

® EMI Arabia

® Soutelphan

® Alam El Phan

® Relax-in International
® Farasan

® Rotana Records

® GramCo (domestic trade name in India,
former EMI licensee)

® EMI Music Pakistan

® EMI Music Japan (formerly Toshiba-EMI Japan)
©® EMI Music Malaysia (defunct in 2008)

® Positive Tone

® Gold Typhoon (domestic trade name in China,
merger of EMI Music China and Gold Label)

® Path Orient
® EMI Music Taiwan
® Toshiba-EMI Taiwan (domestic trade name in Taiwan)

® PolyEast Records (domestic trade name in the
Philippines, co-owned with Jesmond Chua's Pied
Piper Records)

® Defunct labels
® 2kSounds

® Columbia Graphophone Company (outside of the US,
until the 1970s)

® EMI Films

® Harvest Records

® His Master's Voice

©® RAK Records

® Regal Zonophone Records
® EMI Records Group

® Chrysalis Records

® SBK Records

® Pendulum Records Wild Pitch Records




SONY MUSIC

® Columbia/Epic Label Group
® Columbia Records

® Aware Records

® Epic Records

® Daylight Records

® DC Flag Records

©® RCA/Jive Label Group
©® RCA Records

® Arista Records

® J Records

® Jive Records

® Battery

® | aFace Records

® So So Def Recordings
® Verity Gospel Music Group
® \/olcano Entertainment
® Sony Music Nashville
® Arista Nashville

©® BNA Records

® RCA Nashville

® Columbia Nashville

® Open Wide

® Sony Masterworks

® Playbill Records

® Bluebird Records

©® Masterworks Broadway Records

® RCA Victor Red Seal Records
® Sony Classical

® Sony Broadway

® Odyssey Records

® Arte Nova Classics

® Provident Music Group

® Brentwood Records

® Benson Records

® Essential Records

® Flicker Records

® Beach Street Records

® Reunion Records

® Praise Hymn Music Group
® Provident Special Markets
® Provident-Integrity Distribution
® RED Distribution

® Red Ink Records

® |ODA Labels

® ATO Records

® Broken Bow Records

® Cirque du Soleil

® Glassnote Records

® Lamon Records

® Metal Blade Records

® Relapse Records

® Startime International

® Suthun Music Entertainment
® \elvet Hammer

® Platinum City Entertainment
® UK HUSTLE

® Sony Music UK

® Columbia Records UK

® RCA Label Group

® Sony CMG

® Syco Music

® Phonogenic Records

® Sony Music Japan

® Aniplex

® Sony Music Records

® Antinos Records

® Gr8! Records

® Ariola Japan

® Studioseven Recordings

® BMG Music Japan

® MASTERSIX FOUNDATION
® DefSTAR Records

® Niagara Records

® Epic Records Japan

® Sony Music Associated Records

® Ki/oon Records

® Onenation

® Fritz Beat

® tributelink

® Haunted Records

©® TERRY DOLLAR RECORD$
® Ki/oon Records2

® Yeah! Yeah! Yeah! Records
® NeOSITE

® Sony Music House

® Siren Song

® Village Music

® Trefort

©® Music Ray'n

® OKeh

® Red Cafe (An Cafe's label)
® SME Records

® Sony Music Distribution

® VVV Records

® Other Sony Music national companies
® Sony Music Australia

® Sony Music Canada
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warner music group

® Atlantic Back Catalog

® Atlantic

® Atlantic Royalty Company
® New Elektra 0110

® Modern Records

® Third Stone

® Atlantic Nashville

® Big Beat Records

® TAG Records

® Nonesuch

® Atlantic Jazz

® Mesa Blue Moon

® Atlantic Black Music

® Urban Atlantic

® | ava Records

® | ava

® Kid Rock

® Atlantic 143 Records

® The Corrs

® Atlantic Christian Music
® Atlantic Asylum

® Atlantic East West

® Fueled By Ramen/Atlantic
® Panic At The Disco/Atlantic
® Academy Is/Atlantic

® Atlantic 0191

® Atlantic 0192

® Atlantic 0193

® Roadrunner Records

® Mammoth Consolidated
® Bad Boy

® Elektra

® EMV

® East/\West

® Asylum

® Elektra 0591

® WEA Rock - East West
® Independent Label Group
® Cordless

® Ferret Music

® Den Of Thieves

® | ondon-Sire

® Discovery

® Curb Records P&D

® Warner Catalog and O/H
® Warner Bros.

® Reprise

® Warner Jazz

® Malpaso

® Elementree

® Nonesuch

® Warner Inactive

® \Warner Gospel

® Full Moon

® Warner Nashville

® Warner Black Music

® Atlantic Nashville

® MCA/Tom Petty

® Surfdog Records

® Great Society Records
® Blacksmith P&D

® American

® WBR Home Video

® Warner 1061

® Warner 1062

® Warner 1063

® SF Spanish Fly

® Seal

® Evita

® REM

® RHCP

® Jack Records

® Raybaw

® \WBR CONSOLIDATED
® Maverick

® Maverick Home Video
® A Band Apart

® Qwest

® Jungle

® Qwest Home Video

® Giant

® Giant Home Video

® Giant Nashville

® Paladin

® PBS

® \Warner Sire JV

® \Warner 143 Records

® Paisley Park

® Word Entertainment

® Strictly Rhythm

® \WMI Digital Clearing

® RYKO CONSOLIDATED
® Rykodisc

® Rhino Corporate

® Rhino

® Rhino Atco

® Rhino Forward

® Rhino/London-Sire

® Bee Gees/Reprise Records
©® \WSM Maverick

©® Rhino/Word

® Rhino Warner

® Rhino Elektra

® Rhino Atlantic

® Slash Records

® Rhino Atlantic Classics
® Ryko Rhino

® Kid Rhino WB

® Kid Rhino KRH

® Rhino Video

® Rhino(WSM)/Warner Video
® \WSM/Elektra Video

® \WSM Atlantic Video




MARCO JURIDICO

Qué es Sodinpro?

Somos una sociedad sin animo de lucro, formada legalmente, que agrupa a titulares
de derechos conexos o afines de todo el mundo (en nuestro caso a los productores de
fonogramas o casas disqueras), ya sea por afiliacién directa a la entidad o a través de
los contratos de reciprocidad con otras sociedades que gestionan los mismos derechos
en otros territorios, y los representa en lo que concierne a la defensa de sus derechos
patrimoniales, para ser mas especificos, los representa en lo que respecta a la
recaudacion de la remuneracidn equitativa y Unica que generan los actos de la
comunicacion publica de fonogramas en beneficio de los productores y de los artistas
intérpretes y ejecutantes.

Qué son los derechos conexos?

Se refiere a un conjunto de principios, preceptos y reglas juridicas nacionales e
internacionales que amparan las inversiones realizadas por las personas

(fisicas o morales) que se responsabilizan de las fijaciones de las interpretaciones o
ejecuciones artisticas (sonidos) en soportes que sirven para el almacenamiento de las
mismas, en nuestro caso especifico, en fonogramas (Productores de Fonogramas-casas
disqueras); asi como también a aquellas personas cuyas interpretaciones o ejecuciones
fueron fijadas en dichos soportes (Artistas Intérpretes o Ejecutantes).

Los organismos de radiodifusion también estan dentro de los llamados derechos conexos.

Qué es la Gestién Colectiva de los Derechos Conexos?

La Gestion Colectiva de los Derechos Conexos no es mas que el hecho de agrupar a los
titulares de derechos conexos de un determinado territorio (Artistas Intérpretes o
Ejecutantes, o Productores de Fonogramas) con la intencién de crear una entidad que se
encargue, esencialmente, de velar por la defensa de los derechos patrimoniales de sus
asociados o representados por las Sociedades hermanas extranjeras (de la misma
naturaleza) con las cuales mantengan contratos de reciprocidad para su territorio nacional.

Bases de proteccion

Convenios Internacionales suscritos por el pais:

Textos legales: En materia de derecho de autor, contamos con la ley 65-00, y su
Reglamento de Aplicacion No. 362-01. La Republica Dominicana es signataria de varios
convenios internacionales, en materia de propiedad intelectual, derecho de autor, entre
los que se encuentran:

El Acuerdo de Marrakech, por el cual se establece la Organizacién Mundial del Comercio.
El Acuerdo sobre “Aspectos de los Derechos de Propiedad Intelectual Relacionados con el

Comercio (APDIC) que forma parte integral del Acuerdo de Marrakech.
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Convenio de Berna, para la proteccién de las obras Literarias y Artisticas.

Convenio de Roma, para la proteccion de los artistas, intérpretes o ejecutantes, los
productores de fonogramas y los organismos de radiodifusién (Derechos Conexos).
Tratado de OMPI, sobre derecho de autor (WCT).

Tratado de OMPI sobre interpretacién, ejecuciéon y fonogramas (WPPT).
Constitucion de la Republica:

“Art. 8.-Se reconoce como finalidad principal del Estado la proteccién efectiva de los
derechos de la persona humana y el mantenimiento de los medios que le permitan
perfeccionarse progresivamente dentro de un orden de libertad individual y de justicia
social, compatible con el orden publico, el bienestar general y los derechos de todos”.

El numeral 13 del mismo articulo, dice: “El derecho de propiedad. En consecuencia, nadie
puede ser privado de ella sino por causa justificada de utilidad publica o de interés social,
previo pago de su justo valor determinado por sentencia de tribunal competente, etc.”.

Y el 14, del mismo articulo dice: “La propiedad exclusiva por el tiempo y en la forma que
determine la ley, de los inventos y descubrimientos, asi como de las producciones
cientificas, artisticas y literarias”.

El Art. 101, de nuestra Carta Magna expresa: “Toda riqueza artistica e histérica del pais,
sea quien fuere su duefo, formara parte del patrimonio cultural de la Nacidon y estara bajo
la salvaguarda del Estado. La ley establecera cuanto sea oportuno para su conservacion

y defensa.

Proteccion Ley 65-00

La ley 65-00 protege las obras literarias y artisticas, asi como la forma literaria o artistica
de las obras cientificas, incluyendo todas las creaciones del espiritu en los campos
indicados, cualquiera que sea el modo o forma de expresién, divulgacion, reproduccion

0 comunicacion, o el género, merito o destino, incluyendo pero no limitadas a:

Las obras expresadas en forma escrita, a través de libros, revistas, folletos y otros escritos;
las conferencias, alocuciones, sermones y otras obras de la misma naturaleza; las obras
dramadticas o dramatico-musicales y demas obras escénicas; las obras coreograficas y las
pantomimicas; las composiciones musicales con letras o sin ellas; las obras audiovisuales,
a las cuales se asimilan las expresadas por cualquier procedimiento analogo, fijadas en
cualquier clase de soportes; las obras de dibujo, pinturas, arquitectura, escultura, grabado,
litografia y demas obras artisticas; las obras fotograficas a las cuales se asimilan las
expresadas por procedimiento andlogo a la fotografia; las obras de arte aplicado;

las ilustraciones, mapas, planos, croquis y obras pldsticas relativas a la geografia, a la
topografia, a la arquitectura o a las ciencias; los programas de computadoras, en los
mismos términos que las obras literarias, sean programas fuente o programas objeto, o
por cualquier otra forma de expresion, incluidos la documentacidn técnica y los manuales
de uso; las bases o compilaciones de datos u otros materiales, legibles por maquina o




en cualquier otra forma, que por la seleccién o disposicidon de sus contenidos constituyan
creaciones de caracter intelectual, pero no de los datos o materiales en si mismo y sin
perjuicio del derecho de autor existente sobre las obras que puedan ser objeto de la base o
compilacién. En fin, toda produccién del dominio literario o artistico o expresion literaria o
artistica del dominio cientifico, susceptible de divulgarse, fijarse o reproducirse por cualquier
medio o procedimiento, conocido o por conocerse.

La proteccion de la Ley 65-00 se extiende a las expresiones, a las creaciones formales,
originales, al sello propio de cada autor, a la forma como se expresan las ideas, como son
descritas, explicadas, ilustradas o incorporadas en las obras literarias, artisticas o cientificas,
no asi a las ideas. Las ideas son comunes y pueden ser utilizadas. Las expresiones son
personales y se constituyen en creaciones que son protegidas al momento mismo de su
nacimiento o creacion, etc.

Tiempo de Proteccion

Antes de ser modificada, a raiz de la aplicacién del Acuerdo de Libre Comercio, la Ley 65-00
sobre Derechos de Autor, establecia que las obras estaban protegidas durante toda la vida
del autor, y hasta 50 afios comenzaba a correr a partir de la muerte del Ultimo coautor.

Que cuando se tratare de autores extranjeros no residentes, la duracién del derecho de autor
no podria ser mayor al reconocido por las leyes del pais de origen. Que si hubiere acuerdo
entre ambos paises, regiria las disposiciones de este ultimo, etc.

Sin embargo, de acuerdo a la nueva disposicion legal, emanada a propdsito de la aplicacion
oficial del Acuerdo de Libre Comercio, entre Republica Dominicana, Centroamérica y los
Estados Unidos, los derechos de autor corresponden al autor durante su vida y a su cédnyuge,
herederos y causahabientes por setenta afios contados a partir de la muerte de aquel.

En caso de colaboracion debidamente establecida, el término de setenta afios comienza a
correr a partir de la muerte del Ultimo coautor.

En caso de autores extranjeros no residentes, la duracion del derecho de autor no podra ser
mayor al reconocido por las leyes del pais de origen, disponiéndose, sin embargo, que si
aquellas acordaren una protecciéon mayor que la otorgada por esta ley, regiran las
disposiciones de esta ultima.

Si no hubiese conyuge, herederos ni causahabientes del autor, la obra pasara al dominio
publico desde el fallecimiento de éste. En los casos en que los derechos de autor fueren
transmitidos por acto entre vivos, estos derechos corresponderdn a los adquirientes durante
la vida del autor y setenta afios desde el fallecimiento de éste, y para los herederos, el resto
del tiempo hasta completar los setenta afios, sin perjuicio de lo que al respecto hubieren
estipulado el autor de la obra y dichos adquirientes.
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Las obras andnimas seran protegidas por el plazo de setenta afios, contados a partir de
su primera publicacidn, o en su defecto, de la realizacién. Si el autor revelare su identidad,
el plazo de proteccidn sera el de su vida, mds setenta afios después de su fallecimiento.

La proteccion para las obras colectivas y los programas de computadoras serda de setenta
afios, contados a partir de la publicacién o, a falta de ésta, de su realizacién.

Para las fotografias, la duracién del derecho de autor es de setenta afios a partir de la
primera publicacién o exhibicién publica o, en su defecto de la realizacion.

La proteccion consagrada en la presenta ley a favor de los artistas intérpretes o ejecutantes
sera de setenta afos a partir del primero de enero del afio siguiente al de la muerte de su
respectivo titular. Sin embargo, en el caso de las orquestas, corales y otras agrupaciones
artisticas, el plazo de duracion sera de setenta afios a partir del primero de enero del afio
siguiente a aquel en que tuvo lugar la interpretacidn o ejecucion, o al de su fijacion si fuere
el caso.

La duracidn de los derechos de los productores de fonogramas sera de setenta afios
contados desde el primero de enero del afio siguiente al que se realizd la fijacion.

La proteccion de los organismos de radiodifusion sera de setenta afios, a partir del primero
de enero del afio siguiente a aquel en que se realizd la emision.

El derecho de utilizacion de una obra, interpretacion o ejecucion, o fonograma adquirido

por medio de un contrato de cesidn, sola por medio de un contrato de cesidn, solo podra
ser transferido libre e individualmente por el cesionario a un tercero, en la misma medida
y bajo los mismos términos conferidos por el titular en dicho contrato.

La responsabilidad de los proveedores de servicios de internet estara limitada a las
infracciones cometidas contra los titulares de derechos de autor y derechos conexos a
través de sistemas o redes controladas u operadas por ellos o en su representacion,

que no estén bajo su control, ni hayan sido iniciadas o dirigidas por ellos y se efectuen sin
su conocimiento y consentimiento. El Poder Ejecutivo prescribird, por la via reglamentaria,
las condiciones bajo las cuales se aplicaran tales limitaciones.

Dominio Publico

Dominio publico es el régimen al que pasan las obras, interpretaciones o ejecuciones,
producciones o emisiones que salen de la proteccion del derecho patrimonial privado,

por cualquier causa, tales como las obras, interpretaciones o ejecuciones, producciones y
emisiones cuyo periodo de proteccién este agotado; las expresiones de folklore y de cultura
tradicional de autor no conocido; las obras, interpretaciones o ejecuciones, producciones

o emisiones cuyos titulares hayan renunciado expresamente a sus derechos; las obras,
interpretaciones o ejecuciones, producciones o emisiones extranjeras que no gocen de
proteccidn en el pais; las obras de autores o artistas intérpretes o ejecutantes fallecidos




sin sucesores y derechohabientes.

En lo que se refiere a las obras del ingenio y a las interpretaciones o ejecuciones
artisticas en el dominio pubico, deberd respetarse siempre la paternidad del autor o
del artista intérprete o ejecutante; del mismo modo habra de respetarse la integridad
de la obra o de la interpretacion o ejecucion, segun corresponda. Cuando se trate de
dominio publico, no habra necesidad de solicitar permiso para el uso de la misma, ni
pagar algun derecho.

La persona que utilice una obra de dominio publico y la traduzca, adapte, arregle,
transporte, modifique, compendie, parodie o extracte de cualquier manera su contenido,
es titular exclusivo de su propio trabajo, pero no podra oponerse a que otros traduzcan,
adapten, arreglen, transporten, modifiquen o compendien la misma obra, siempre que
sean trabajos originales, distingos del suyo, sobre cada uno de los cuales se constituira un
derecho de autor a favor de quien lo produce.

Importancia de la Proteccion.

El autor es un creador, el autor inventa, en la creatividad esta la fuente principal de la
cultura humana. La imaginacion, creatividad e invencidn, consolidan el desarrollo de los
pueblos. Con nuevas tecnologias se dinamiza la economia y se crean mas fuentes de
empleos. éQué pasara cuando los autores se sientan defraudados y entiendan que no
vale la pena hacer una obra o descubrir cosas tan importantes como puede ser una vacuna,
que sirva para curar una enfermedad, nuevas técnica para la produccion, crear y producir
musica, para alegrar a la gente? La respuesta es que viviriamos como un pueblo
insensibilizado, en un mundo muy aburrido, sin evolucion intelectual y tecnoldgica.

Pero todo esto podemos evitarlos protegiendo a nuestros autores de los piratas.
Debemos garantizarles que vivan dignamente con los beneficios de sus creaciones.

éPara qué existen las Sociedades de Gestion Colectiva?

Las Sociedades de Gestion existen para facilitarles la vida a los usuarios de musica.

La ley le otorga la facultad a cada Productor de Fonograma, y también a cada Artista
Intérprete o Ejecutante, de poder solicitar una remuneracion equitativa por el uso de su
produccién musical, interpretacion o ejecucidn artistica.

Esto asi en virtud de lo establecido en el Art. 142 de la ley de Derecho de Autor, articulo
que establece de manera clara “... la persona que lo utilice pagard una remuneracion
equitativa y Unica, destinada a la vez a los artistas intérpretes o ejecutantes y al productor
del fonograma, suma que sera pagada al productor por quien lo utilice”.

Por lo tanto, cada Productor o Artista tiene el derecho de ir donde un usuario de musica y
exigirle el pago correspondiente por el uso de sus derechos. jlmaginense el caos que eso
ocasionaria en el mercado!. Cientos de productores y miles de artistas cobrandole a un
mismo usuario por la comunicacién de sus derechos.
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En consecuencia, las sociedades de Gestion Colectiva de Derechos Conexos constituyen

el enlace entre un usuario y el repertorio mundial de Producciones e Interpretaciones o

Ejecuciones Artisticas, facilitando de esta manera la legitimacion del uso de los derechos
de Propiedad Intelectual en un establecimiento publico.

éQué es un fonograma?

El numeral 11 del Art. 16 de la ley 65-00 sobre derecho de autor define a los fonogramas
como “toda fijacién efectuada por primera vez de los sonidos de una ejecucion o
interpretacidon o de otros sonidos, o de una representacion de sonidos”.

Cada corte en un CD musical, es un fonograma.

éQué es un productor de fonogramas?

La persona natural o juridica que toma la iniciativa y tiene la responsabilidad de la primera
fijacion de los sonidos, de una ejecucidn o interpretacién u otros sonidos o las
representaciones de sonidos. Los productores de fonogramas son mejor conocidos como
“casas disqueras”. Nuestra ley de Derecho de Autor le otorga el derecho a los productores
de fonogramas de autorizar o prohibir:

La reproduccion directa o indirecta, temporal o permanente de su fonograma, por
cualquier medio o procedimiento; La distribucion al publico del original o copias de su
fonograma, mediante venta, alquiler o en cualquier otra forma; La puesta a disposicion
del publico de su fonograma, por medios aldmbricos o inalambricos, de tal manera que
los miembros del publico puedan tener acceso al mismo desde el lugar y en el momento
gue cada uno de ellos elija.

El Art. 142 de la ley 65-00, conjuntamente con el Art. 12 de la Convencién de Roma

y el Art. 15 del WPPT (TOIEF) consagran el derecho que ostentan tanto los productores
de fonogramas como los Artistas Intérpretes o Ejecutantes de4 que “cuando un fonograma
publicado con fines comerciales o una reproduccion de ese fonograma se utilice
directamente, o indirectamente (Art. 15 WPPT/TOIEF), para cualquier forma de
comunicacion al publico, la persona que lo utilice pagard una remuneracion equitativa

y Unica, destinada a la vez a los artistas intérpretes o ejecutantes y al productor del
fonograma, suma que sera pagada al productor por quien lo utilice”.

éQuiénes forman parte de Sodinpro?

Sodinpro cuenta con las principales productoras fonograficas multinacionales en su lista
de asociados: SONY BMG, Universal, Warner y EMI, por lo que representan al 95%

del mercado internacional e producciones fonograficas. Ademas las principales casas
disqueras, o productores dominicanos: JOSE LUIS RECORDS, ALLEGRO PRODUCTIONS,
KAREN RECORDS, PREMIUM LATIN MUSIC, RM RECORDS, DISCOMUNDO,

J&N RECORDS, MUSICAL PRODUCTIONS, RINGO RECORDS, CAMINANTE RECORDS,
JMV, SOUNDVIEW. Por lo que en total representamos alrededor del 90% del repertorio
nacional de producciones musicales.




El Unico requisito para ser miembro de SODINPRO es haber fijado al menos 10 (diez)
fonogramas (canciones grabadas) y haber lanzado una produccién.
(MIEMBRO ADMINISTRADO).

éQuién y cdmo se autoriza el uso de la musica grabada?

Las Sociedades de Gestion de Derechos Conexos, actuando a nombre y representacion de
sus asociados o0 miembros, negocian los convenios y supervisan la utilizacion del repertorio
utilizado por los usuarios.

En este sentido, dichas sociedades celebran contratos con los usuarios de su repertorio
buscando garantizar las regalias generadas por los actos de comunicacion publica de la
musica grabada. Los usuarios estan en la obligacion de llenar las planillas de declaracion
jurada (formularios donde se hace constar el aforo del local, cantidad de horas de uso de
musica diaria, y demads informaciones necesarias para el correcto célculo de la tarifa
correspondiente) antes de firmar el contrato con la Sociedad.
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ORGANIGRAMA 2012-2013

Consejo de

Administracion

Presidente

Rosa Nuiez

Auditoria Externa
Legal Externo

Campusano & Asociados
Bello & Beato - Abogados

Direccion
General
Cynthia Pichardo

Gerente

Gestion de
Negocios

Francelly Ortega
Allison Subero

Financiero

Santiago Vasquez

Enc. de cobros y
Soporte Admvo.

Tecnologia y
Atencion a Socios

Yaderlys Guzman

Garys Bergé

Mensajeria

Willian Contreras




ACUERDOS DE RECIPROCIDAD

Al momento, SODINPRO mantiene acuerdos de Reciprocidad con Sociedades
Hermanas, en México, Argentina, Perd, Panam3, El Salvador, concluyendo el afio 2013
con Guatemala, Paraguay, Costa Rica y Chile.

g ‘ Representando a la
Industria Argentina de la Musica
SOMEX

UNIMPRO, ~ PR@DUCE

SOCIEDAD PANAMENA DE PRODUCTORES FONOGRAFICOS
UNION PERUANA DE PRODUCTORES FONOGRAFICOS

sartse 00010

asodaddn de gestion de |a industria de productores de fonogramas

FONOTICA

GESTION COLECTIVA DE PRODUCTORES FONOGRAFICOS

Sociedad de Gestign
@ de Productores Fonogrdficos del Paraguay
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ACUERDOS CON ASOCIACIONES
DE USUARIOS

A la fecha, SODINPRO mantiene acuerdos con usuarios,
gue han sido negociados a través de los organismos que
agrupan algunos rubros de usuarios. Los convenios
vigentes al momento son:

1. Asociacién Dominicana de Radiodifusoras (ADORA)
Diciembre 2007. Este acuerdo fue renovado en 2013.

P T ey
ADORA ASOCIACION DOMINCANA DE RADIODIFUSORAS NG

DECRETO DE INCORPORACGION No. 3047 DEL 25 DE NOVIEMBRE DEL 1968
Ealie B T T ioned Benmblica Daink

Teletaase: B09-535-4057 y 803-535-8180. Fax: B03-535-6058

2. Asociacion de Moteles de Santo Domingo,
Enero 2009 Vigente.

3. Asociacion Nacional de Hoteles y Restaurantes
(ASONAHORES), Febrero 2009. Renovado finales de 2013.

ASONAHORES

ASOCIACION DE HOTELES Y TURISMO DE LA REPUBLICA DOMINICANA

4. Asociacion de Restaurantes de Comida Rapida (ADECOR)
Diciembre 2009, Vigente.




5. Asociacion Dominicana de Restaurantes (ADERES),
Septiembre 2011, Vigente.

6. Acuerdo con las principales empresas de Salas de Cine,
Enero 2012, Vigente.

Cinemas
L PALACIO DEL CINE

7. A finales de 2013 logramos cerrar licencias con Productores
de Espectaculos por todos sus eventos comprendidos en un
afio y dos afios, y otros por eventos. Los productores que se
han sumado a estos acuerdos son:

INVERSIONES ZAHENA: para todos los conciertos
producidos y realizados en el Hotel Hard Rock Punta Cana;
GRUPO ACEGO: para todos los eventos producidos por este
Grupo Empresarial (Conciertos); y se logré la negociacion con
los principales equipos de beisbol profesional del pais,
firmando entonces para la temporada invernal 2013-2014

y 2014-2015: Leones del Escogido, Aguilas Cibaenas,

Tigres del Licey y Gigantes de San Francisco, para todos los
eventos relacionados a la temporada de Beisbol.
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NUEVOS USUARIOS

Grosso modo... un reporte sobre los nuevos usuarios del 2013, muchos de estas
grandes cadenas de tiendas que sumaron a su marca 2 y 3 establecimientos en

diferentes plazas de la capital y el interior.

Oro Discoteca

Eventos Hard Rock Hotel & Casino
Pizza Il Forno

Condominio Acrdpolis

Diamond Mall
CDH-CARREFOUR

Camden Parlour Bar

FourPoints

ZARA HOME

Sebelen Bowling Center

Harry’s Bar Restaurant

Gallo Pinto Restaurant

Johnny Rockets

Potpourri Bar & Lounge

Capital Club 105

Tienda Organica (Agora Mall)

Mi Gusto

Ejecutivo Billar Club

La Cantina by Nopal

Club 60

CASINO HARD ROCK

Workout

Patagonia Grill

Madison Cafe

I.S. Athletic Gym

Silver Sun Gallery, Centro Comercial
TROVAS TAPAS BARMANGO ACROPOLIS
YOUR PLACE HEALTH CLUB
SAMBIL

D’LUIS PARRILLADA
Restaurante Parrillada Malecon 7
BENTRANI

Cartier

PLAZA GALERIA 360

Decanter Wine & Spirits
ZARA

Bershka

MASSIMO DUTTI

Pull & Bear

Stradivarius

Oysho

Optica Caroni

Donde Chema Bar

GRUPO AZUCAR FM

Cafe Santo Domingo Coffee Shop
APPLEBEE’S RESTAURANT
La Barrica Sport Bar

LA CHISMOSA

El Trompo Bar

351 Bistro Grill

VICTORIA BY PORTER HOUSE
Pura Tasca Tapas-Restaurante
CORTE Y TAPA

La Cassina

Riberefio Restaurant

Il Bacio Trattoria Casareccia
Tommy Hilfiger

Salvatore Ferragamo

Radio Guia 97.9 fm

Radio Criolla 106.1 fm

El Taquito Nortefio
BENETTON

BOSSINI

FARUX

MARCELS

PRICEC

VIAUNO

A1 PRODUCTIONS




REUNION ANUAL REGIONAL

Para esta ocasidn, siendo la XIV Reuniéon Regional Anual de Sociedades de Gestion de
Derechos Conexos, escogieron Colombia como pais anfitrion.

En un ambiente de total camaraderia, Productores y Artistas de la region nos damos la
mano, compartimos interesantes charlas y seminarios y experiencias de las sociedades
hermanas.

Aprovechamos la ocasion para firmar acuerdos de reciprocidad con nuestros colegas de

Chile, Costa Rica, Paraguay y Guatemala.

A laizquierda, el Director General de AIE
(Artistas e Intérpretes de Espafia),

el Sr. José Luis Sevillano, y la Directora General
de Sodinpro, Cynthia Pichardo, durante la cena
de bienvenida a la XVI Reunién Regional Anual,
debajo, Hugo Esparragoza, de AVINPRO
(Venezuela), Maria Rodriguez de Hernandez y
Ramédn Orlando Valoy, Directora General y
Presidente de SODAIE (Santo Domingo),
Norma Ayu Prado (Produce-Panama3)

y Angela Maria Galeano (Acinpro-Colombia).
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PAGO A LOS ARTISTAS,
DERECHOS 2013

Reciben de manos del Sr. Jhonny Montafio, Presidente y la Sra. Cynthia Pichardo,
Directora General, el Presidente, Secretario y la Directora General de SODAIE,
Sr. Ramon Orlando Valoy, Sr. Pochy Familia y Sra. Maria Rodriguez de Hernandez.

La Sociedad Dominicana de Productores Fonograficos-Sodinpro, entregd el 15 de
Agosto de 2013 a la Sociedad Dominicana de Artistas, Intérpretes y Ejecutantes
(SODAIE), la suma de RDS$2,897M, y el 14 de febrero de 2013 se liquidé el afio
2013, con el pago del 2do. semestre Julio-Diciembre 2013, con un monto de
RDS$2,321M, completando el pago de RD$5,2MM correspondientes a los Derechos
Conexos de Artistas Intérpretes y Ejecutantes del afio 2013, siguiendo los términos
del acuerdo firmado entre ambas sociedades donde SODINPRO se comprometié a
efectuar las distribuciones correspondientes a los artistas dentro de los 45 dias que
siguen al cierre de cada semestre Enero-Junio/Julio-Diciembre, estas entregas fueron
realizadas conjuntamente con las copias de los documentos que soportan las
operaciones de esos periodo, balances generales y estado de resultados mensuales
que le fueran entregados a su Directora General, Sra. Maria Rodriguez de Hernandez,
asi como la puesta a disposicidn al personal de Contabilidad de Sodaie, de los soportes
de cada operacidn, para fines de su verificacion o auditoria.




NOTICIAS IFPL...

El reporte de IFPI sobre los nimeros preliminares de crecimiento en América Latina y
El Caribe, nos sitlan cerca del margen de crecimiento de la regién (16%), habiendo
Sodinpro alcanzado un 13%.

“Durante 2013, las sociedades de gestion colectiva en América Latina y el Caribe
aumentaron sus ingresos un 63% en moneda local, hasta un valor de 294 millones de
ddlares.

- Los ingresos provenientes de los radiodifusores significan el 59% del total, y aumentaron
un 112%. La recaudacién en establecimientos abiertos al publico crecié un 24%, y significa
el 41% de los ingresos totales.

- El crecimiento alcanzado en 2013 es extraordinario, debido a los pagos retroactivos de tres
grandes radiodifusores en Brasil.

- El crecimiento de la recaudacidn en establecimientos abiertos al publico aumento 24%,
manteniendo la tendencia histdrica, y ofreciendo oportunidades de negocio en los proximos
afios, tanto por el numero de establecimientos a licenciar como por el incremento de tarifas
a aplicar.

- Descontando el efecto de los pagos retroactivos de los tres grandes operadores en Brasil,
el crecimiento en la region es del 17%, en linea con el tradicional comportamiento de la
recaudacion por ejecucidn publica en la region durante la ultima década.

- El nUmero de licencias de establecimientos abiertos al publico aumento 6% hasta
372,382 licencias, con un aumento del 16% en el precio promedio.
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INGRESOS

Siempre positivos, nuestra gestion ha estado siempre marcada por un aumento
progresivo de los ingresos, sobre todo a los establecimientos abiertos al publico y
hoteles, que son los rubros mas fuertes de Sodinpro. El aflo 2013 se caracterizé por la
entrada de grandes cadenas de tiendas y plazas comerciales con las que veniamos
negociando, que aunque tardaron un poco en entrar a la cartera de usuarios licenciados,
las negociaciones fueron “bien cerradas”, atendiendo a lograr una buena negociacién a
largo plazo, no a un cierre inmediato de licencias por simplemente lograr la negociacion.

El rubro de mayor crecimiento, fueron las tiendas y plazas comerciales, en nuestro pais
en los ultimos dos afos esto ha crecido de manera sorpresiva, instaldandose en el pais
grandes cadenas de tiendas extranjeras bajo grupos corporativos con los que ya veniamos
negociando y que fueron cerrando sus negociaciones entre finales del 2012 y el 2013.

Grupo David, por ejemplo, maneja las marcas de Adidas, Victoria Secret, La Senza,
Reebook, Rockport, Dynamite, Garage, Clarks y Garage, todas tiendas que pueden tener
sucursales tanto en Agora Mall, como en Sambil o Blue Mall. Asimismo, Grupo Phoenix,
qgue entré a finales del 2012, maneja marcas como Accesorize, Desigual, Mango,
Bimba y Lola, Pronovias, Suite Blanco, Corte Fiel, Zippy, Helly Hansen, Aldo y Parfois.
Y la dltima cadena en cerrar el pasado afio con su correspondiente retroactivo fue
Celso Pérez, que maneja un total de 36 tiendas de las marcas Hush Puppies, Marcel's,
Zara, Zara Home, Benetton, Farux, Via Uno, Bossini, Bershka, Massimo Dutti, Pull & Bear,
Stradivarius, y Oysho. Asimismo negociaciones que tomaron su tiempo, concretando
durante el 2013 con tiendas, cadenas o plazas como Ferreteria Americana, Supermercados
La Cadena, y se incluyeron divisiones de Almacenes de expendio de la Cadena de
Supermercados La Sirena y Grupo Ramos, excelentes usuarios de Sodinpro desde sus inicios.

También lkea y Carrefour se sumaron a nuestra cartera de usuarios licenciados, asi como
una cadena de Gimnasios con la que teniamos una situacidon de atraso, logramos un
acuerdo luego de iniciar un proceso de demanda y pusieron su cuenta al dia e hicieron una
nueva negociacion para licenciar sus establecimientos (Gimnasio Palace y Your Place).
Logramos crecer un 13% con relacidn al afio anterior, siempre con la tranquilidad de que
son ingresos que vamos consolidando y sobre todo asegurando su cobro futuro con una
labor de educacién y orientacién permanente a nuestros usuarios... nos llevan tiempo
algunas negociaciones, pero las cerramos para siempre.




Histdrico Ingresos por Recaudacion y otros 2005-2013 (en millones de RDS)
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COMPOSICION DE RECAUDACION

Con casi el 90% de las grandes cadenas hoteleras licenciadas y pagando religiosamente sus
compromisos, nos enfocamos en otros rubros de importancia. De ahi el crecimiento en la
cartera de tiendas y plazas comerciales, también los restaurantes, bares y cadenas de
comida rapida presentaron un ligero crecimiento. La radio no crecid por la renegociacién
con la Asociacién de Radiodifusores, muchas empresas aprovecharon el letargo con la firma
del nuevo acuerdo y atrasaron sus pagos, situacidn que se fue recuperando poco a poco a
finales de afo y que dio muchos acuerdos que se veran concretados a principios del 2013.

El ingreso por los Supermercados también fue duplicado con la entrada de esas cadenas
como La Cadena, inclusiones de Almacenes de Grupo Ramos, Carrefour, entre otros, los
espectaculos también crecieron debido a negociaciones que hemos ido cerrando a largo
plazo con productores que se mantienen haciendo espectaculos periddicamente, y los cines
y salas de teatro, que ademas del aumento regular de la tarifa, con la entrada de las plazas
comerciales nuevas, fueron instaladas nuevas salas de cine a las que se les dio entrada
inmediatamente ya que pertenecen a las dos grandes cadenas de salas de cine del pais.

REPRODUCCION

PARA EIEC. EMPRESAS DE CINE
PUBLICA
[ROCKOLAS
SHOPPINGS, INTERESES/REEMBOLS RESTAURANTES ¥
GALERIAS ESPECTACULOS O 05 Y OTROS BARES
COMERCIALES FERIAS
CADENAS DE

CABARNAS,
MOTELES,
APARTAHOTELES

COMIDA
RAPIDA/detalle
cant. Establecim.)

CASINOGS ¥
ENTRETENIMIENTOS/D
ISCOTECAS

GIMNASIOS,
ACADEMIAS DE DANZIA




Los ingresos totales para el 2013 alcanzaron los 19,3MM (Diecinueve millones
trescientos mil pesos), siendo el rubro de mayor recaudacion en un 46% del

total de ingresos los Hoteles, que pese al aumento en la tarifa anual, crecié
timidamente, este rubro es variable debido a cadenas de hoteles que cierran, o
parcialmente clausuran un hotel por mantenimiento, ademas de que hay una zona
del pais que esta en desarrollo y muchos hoteles de Puerto Plata se han mantenido
cerrados por mucho tiempo a la espera de inversiones. Para el préximo afio se
ventila progreso en esa zona debido a inversiones que estd haciendo el gobierno en
carreteras y otras vias de acceso. De hecho, los hoteles mas pequefos ya estan
manejando mejor hospedaje que en afios anteriores por lo que esperamos numeros
mejores en el 2014.

El rubro que sigue en orden de importancia son las empresas de Radiodifusidn,
con las cuales concreté finalmente en mayo pasado, la renovacion de términos y
condiciones del acuerdo con la Asociacion Dominicana de Radiodifusoras (ADORA),
y con el que se espera duplicar la recaudacién en este sector en el 2014, no por
incremento en la tarifa, sino por la entrada de nuevas licencias de empresas que
todavia no se han licenciado, ademas de la regularizacién en las cuentas de las que
ya estdn licenciadas. Durante la negociacion con el acuerdo muchas empresas
retardaron los pagos dando como resultado un ligero decrecimiento con relacion a
los ingresos del afio anterior por este rubro.
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Un 9% de la recaudacion lo componen ahora las Tiendas y Plazas Comerciales, este sector
crecio de manera sorpresiva en los dos ultimos afios y hay todavia muchas

negociaciones por cerrar, por lo que entendemos que este rubro podria estar
compitiendo con los Casinos y Entretenimientos y la Radio, que son los que siguen en
orden de importancia a los hoteles.
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Los casinos, discotecas y centros de entretenimiento mantuvieron el crecimiento, aunque
este debid superar las Plazas y Tiendas, pero tuvimos durante todo el afio una situacién con
la cadena mas grade de casinos y discotecas del pais: Dreams, con los cuales terminamos el
afio en un proceso judicial con apoyo de la Fiscalia del Distrito, con el cual esperamos
mejores resultados al comenzar el afio.
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Restaurantes y Bares se va recuperando, luego de la negociacion con la Asociacion de
Restaurantes (ADERES) donde se dio el caso similar que con los radiodifusores, los usuarios
dejan de pagar o atrasan los pagos mientras el tema se resuelve y vamos contactando uno a
uno los miembros, ya que la Asociacion no ha dado el apoyo esperado con este acuerdo.

El 2013 se cerrd con los niveles que teniamos hace 5 afios y va en franca recuperacién con
una gestidn “puerta a puerta” de nuestros gestores.
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Gimnasios y Academias de Danza, en el 2012 duplicamos los ingresos del afio anterior, esto
fue producto de una labor de censo y negociacion directa con cadenas de gimnasios que no
habian sido licenciados, ya en la ciudad nos queda poco por licenciar, por esto la variacidon
para 2013 no fue muy alta, este rubro aumentara el préximo afio con el reconocimiento de
los usuarios de provincias y pueblos que debemos contactar a través de aquellos
concesionarios con los que entendemos estaremos firmando a principios de afio, ademas
de los pequefios gimnasios y academias de danza de la ciudad que nos faltan, para lo cual
estaremos contratando mas personal para cubrir la calle.
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Cabaiias, Moteles y Aparta-hoteles, Este rubro va creciendo lentamente por lo dificil que
es para los gestores que tenemos actualmente, hacer la negociacion. Nuestro equipo de
gestion serd reforzado a principios del afio con un gestor masculino, ya que para las
gestoras es un poco mas complicada la gestidn con estos gerentes, que en su mayoria son
chinos y que segun las experiencias que hemos tenido, resulta mejor la negociacién con
un hombre.

Para el afio proximo este reglén se vera reflejado bajo el total de empresas de hospedaje:
Hoteles, Moteles, Aparta-hoteles, por lo que en el presupuesto nuevo se elimina como

rubro individual y se suma al presupuesto de Hoteles.
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En cuanto a los ESPECTACULOS Y FERIAS también tuvimos un crecimiento que aunque
en términos de nimeros no fue importante, si en cuanto a las licencias que logramos
negociar con aquellos productores de eventos que se mantienen todo el afio organizando
espectdculos, justo a finales de afio se pudieron concretar con dos de los productores mas
importantes del pais y esto se vera reflejado durante el 2014.
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LOS GASTOS

Para nosotros supone un logro seguir reduciendo el porcentaje de gastos con relacién a
los ingresos, si se entiende claramente que el aumento de los ingresos en este tipo de
negocios, va directamente proporcional a la reduccidn de gastos que no decrecen, todo

lo contrario. Aunque Sodinpro mantiene una politica de reduccién de gastos en todas sus
necesidades, pero es evidente que para poder “romper” el estancamiento que tenemos
en funcidn de los ingresos debemos de inmediato invertir en mas recursos humanos que
nos permita llegar a mas usuarios en menos tiempo, es por lo que desde mediados de afio
estamos evaluando la firma de un acuerdo con una oficina de abogados de muy buena fama
y presencia en el pais, con el fin de establecer concesionarios en mas de 6 provincias del
territorio nacional.

También nuestro equipo de gestidn en el Distrito se debera fortalecer desde principios de
afio con la contratacion de dos o mas gestores de negocios que nos colaboren para cubrir
todo el distrito. Los gastos mantuvieron niveles adecuados considerando el tiempo que
tiene marchando la sociedad. Para el proximo afio aspiramos a que este porcentaje del
46% se reduzca a menos del 40%, buscando acercarnos en un par de afios a niveles del
30-35%. Una de las partidas de gastos que mas llama la atencién durante el 2013 es la

de Gastos Legales, ya que debimos poner en marcha la maquinaria legal mas pesada
estableciendo demandas y procesos con algunos usuarios puntuales que estableceran
precedentes importantes al momento de cerrar las negociaciones, que entendemos

todas factibles en el corto plazo.

Histérico Relacion Ingresos Vs. Gastos Sodinpro
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EL REPARTO

SODINPRO distribuyd en el 2012 los derechos correspondientes a la liquidacion de la
recaudacion del afio 2011, un total de RD$8,319M entre productores y artistas, donde

la distribucién a los productores fue de RDS4,159M. Durante el 2012 se liquidé ademas

a la Sociedad de Artistas, un total de 13.6 millones de pesos, en diversas partidas que
comprenden los derechos por recaudacion desde el afio 2009 hasta el primer semestre del
afio 2012, que fue liquidado en agosto del 2012 segun la nueva politica de reparto de
realizar la distribucién cada 6 meses.

Son 31.4 millones de pesos que han sido distribuidos a manos de nuestros derecho
habientes, productores y artistas tanto nacionales como extranjeros, desde el afio 2009 hasta
la fecha. Considerando que en los afios anteriores al 2009 no hubo distribucién alguna, y que
los ultimos afios han sido de inversiones fuertes en sistemas, tecnologia, empleomania y
otros recursos para lograr tener una plataforma adecuada para asegurarnos un crecimiento
fuerte, sano y sostenido.

Pretendemos este afio continuar con la politica de reduccién de gastos...

los posibles, ya que debemos seguir la inversion en estos puntos importantes, sobre todo en
plataforma de negocios, necesitamos abrir mas frentes, tener presencia en el interior para
dar fortaleza a la sociedad con muchos negocios nuevos.

En la Foto:

Cynthia Pichardo, Directora de Sodinpro,
entrega al Sr. Juan Hidalgo, Presidente
de J&N Records los derechos por
comunicacion publica de fonogramas
correspondientes a la liquidacion de
derechos del afio 2012.
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Informe de los Auditores Independientes

Consejo Directivo
Sociedad Dominicana de Productores Fonogrdficos, Inc. (SODINPRO)
Santo Domingo, Republica Dominicana

Hemos auditado los estados de situacion de la Sociedad Dominicana de Productores
Fonogrificos, Inc. (SODINPRQ) al 31 de diciembre de 2013 y 2012 y los estados de resultados,
cambios en los resultados y de flujos de efectivo para los anos terminados en dichas fechas, y un
resumen de las politicas contables significativas y de notas explicativas.

Responsabilidad de la Gerencia

La gerencia es responsable de la preparacion y presentacion razonable de estos estados financieros y
de que estén en conformidad con las Normas Internacionales de Contabilidad. Esta responsabilidad
incluye disefiar, implementar v mantener el control interno relevante para la preparacion y
presentacion razonable de que los estados financieros se encuentren libres de declaraciones falsas o
erroneas, ya sea por fraude o error; asi como seleccionar y aplicar politicas de contabilidad
apropiadas que sean razonables en las circunstancias.

Responsabilidad de los Auditores

Nuestra responsabilidad es expresar una opinion sobre dichos estados financieros basada en nuestra
auditoria. Realizamos la auditoria de conformidad con las Normas Internacionales de Auditoria
emitidas por la Federacion Internacional de Contadores. Estas normas requieren cumplimientos
éticos y que planeemos y realicemos la auditoria para obtener un grado razonable de seguridad
acerca de que los estados financieros no contienen declaraciones falsas o erroneas importantes.

Una auditoria incluye procedimientos para obtener evidencias de los importes y revelaciones
contenidas en los estados financieros. Los procedimientos seleccionados dependen del juicio de los
auditores, incluyendo la evaluacion de los riesgos de que declaraciones falsas o erroneas de
importancia se incluyan en los estados financieros, ya sea por fraude o error. Al efectuar estas
evaluaciones de resgo, consideramos el control interno para la preparacion y presentacion
razonable de los estados financieros, con el proposito de disenar procedimientos de auditoria que
sean apropiados en las circunstancias, pero no con el proposito de expresar una opinion sobre la
efectividad del control interno de la institucion. Una auditoria incluye, ademas, la evaluacion de las
politicas de contabilidad utilizadas y de la razonabilidad de las estimaciones hechas por la gerencia,
asi como la evaluacion de la presentacion general de los estados financieros. Consideramos que la
evidencia de auditoria que hemos obtenido es suficiente y apropiada para proporcionar la base de
nuestra opinion.
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Tal como se describe en la nota A, SODINPRO reconoce sus ingresos por el método de lo
percibido, en wvez del método de lo devengado, que es el requerido por las Normas
Internacionales de Contabilidad.

Conforme se indica en la Nota J, SODINPRO mantiene una demanda civil en cobro de pesos y
reparacion de dafios y perjuicios generados a raiz de un incumplimiento en el pago de la licencia de
comunicacion pablica, demanda incoada por la SODINPRO contra la entidad TR Deminicana,
S.R.L., Restaurante Tony Romas.

Opinidén

En nuestra opinion, excepto por los efectos que puedan tener los puntos mencionados en los
parrafos anteriores, los estados financieros proporcionan una verdadera y razonable presentacion de
la situacion financiera de Sociedad Dominicana de Productores Fonogrdficos, Inc. (SODINPRO),
al 31 de diciembre de 2013 y 2012, su desempefio financiero y sus flujos de efectivo por los afios
terminados en dichas fechas, de conformidad con las Normas Internacionales de Contabilidad
emitidas por el Comité de Normas Internacionales de Contabilidad (IASC).

( ) : a— JM
Santo Domingo, Repiblica Dominicana Contadores Piblicos Autorizados
8§ de febrero de 2014 Registro . C. P. A. R. D. Num. 71




ESTADOS DE SITUACION

SOCIEDAD DOMINICANA DE PRODUCTORES FONOGRAFICOS, INC. (SODINPRO)

(Expresados en pesos dominicanos)

ACTIVO

lifectivo y equivalentes de efectivo--Nota B
Cuenlas por cobrar a usuarios--Nota C

Cuentas por cobrar productores y otros--Nota D
Gastos pagados por anticipado--Nota E
Mobiliario y equipo-neto--Nota F

Otros activos-- Nota G

PASIVO Y PATRIMONIO
PASIVO

Cuentas por pagar proveedores y otros-- Nota H

Cuentas por pagar SODAIE

Cuentas por pagar productores-- Nota |
Créditos diferidos--Nota C

Retenciones v acumulaciones por pagar

PATRIMONIO

Resultados acumulados

Véase notas a los estados financieros.

31 de diciembre de

2013 2012
8,609,338 6,976,093
7,709,816 4,867,256
- 2,293,621
62,323 141,599
161,806 238,349
571,269 794,345
17,114,552 15,311,263
50,730 111,597
2,292,719 4,330,439
6,069,400 5,029,441
7,709,816 4,867,256
20,273 916
16,142,938 14,339,649
971,614 971,614
17,114,552 15,311,263
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ESTADOS DE RESULTADOS

SOCIEDAD DOMINICANA DE PRODUCTORES FONOGRAFICOS, INC. (SODINPRO)

(Expresados en pesos dominicanos)

Adios terminados al

31 de diciembre de
2013 2012
INGRESOS
Licencias de comunicacion 19,168,151 16,560,422
Descuento ventanilla timica (28,377) -
Intereses sobre inversiones 119,936 454,947
Otros 73,110 9,415
19,332,820 17,024,784
GASTOS
Generales y administrativos 8,708,043 8,166,937
Depreciacion y amortizacion 338.677 121,384
Financieros 76,242 75,585
9,122,962 8,363,906
Resultados del aiio 10,209,858 8,660,878

Véase notas a los estados financieros.




ESTADOS DE CAMBIOS DE LOS RESULTADOS ACUMULADOS
SOCIEDAD DOMINICANA DE PRODUCTORES FONOGRAFICOS, INC. (SODINPRO)

(Expresados en pesos dominicanos)

Resultados

acumulados
Balance al 31 de diciembre de 2011 8,639,185
Reparto a productores y artistas del afio 2011 (7.667,571)
Resultados del aiio 8,660,878
Reparto a productores y artistas del afio 2012 (8,660,878)
Balance al 31 de diciembre de 2012 971,614
Resultados del afio 10,209,858
Reparto a productores y artistas del afio 2013 (10,209,858)
BALANCE AL 31 DE -

DICIEMBRE DE 2013 971,614
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ESTADOS DE FLUJOS DE EFECTIVO

SOCIEDAD DOMINICANA DE PRODUCTORES FONOGRAFICOS, INC. (SODINPRO)

(Expresados en pesos dominicanos)

Aiftos terminados al

31 de diciembre de
ACTIVIDADES DE OPERACIONES 2013 2012
Resultados del aiio 10,209,858 8,660,878
Conciliacion entre el resultado del afio y el efectivo neto
provisto por las actividades de operaciones:

Aumento de cuentas por cobrar usuarios (2,842,560) (1,384,803)

Disminucion (aumento) de cuentas por cobrar productores y otros 2,293,621 (2,004,142)

Disminucion (aumento) de gastos pagados por anticipado 79,276 (141,599)

Aumento en créditos diferidos 2,842,560 1,384,803

Aumento en depreciacion 146,133 121,384

Disminucion en cuentas por pagar proveedores y otros (60,867) (1,660,318)

(Disminucion) aumento en cuentas por pagar SODAIE (2,037,720) 4,330,439

Aumento en cuentas por pagar productores 1,039,959 5,029,441

Aumento (disminucidn) en acumulaciones y retenciones por pagar 19,357 (355,090)

Disminucion en otros activos 223,076 222,793
EFECTIVO NETO PROVISTO POR OPERACIONES 11,912,693 14,203,786
ACTIVIDADES DE INVERSION

Efectivo pagado por:

Reparto a productores y artistas (10,209,858) (16,328,449)

Adquisicion de mobiliario y equipo (69,590) (68,048)
EFECTIVO NETO USADO EN INVERSIONES (10,279,448) (16,396,497)
Aumento (disminucidn) del efectivo del afio 1,633,245 (2,192,711)
Efectivo al inicio del afo 6,976,093 9,168,804
EFECTIVO AL FINAL DEL ANO 8,609,338 6,976,093

Véase notas a los estados financieros

-6 -




NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS
SOCIEDAD DOMINICANA DE PRODUCTORES FONOGRAFICQS, INC. (SODINPRO)
31 de diciembre de 2013 y 2012

NOTA A-ORGANIZACION Y PRINCIPALES POLITICAS DE CONTABILIDAD

Organizacion: Sociedad Dominicana de Productores Fonogrificos, Inc. (SODINPRO) es una
institucion sin fines de lucro constituida de acuerdo con las leyes de la Reputblica Dominicana el 6
de marzo de 2003 ¢ inicid sus operaciones el 26 de febrero de 2004, con domicilio en la avenida
Tiradentes No. 228, esq. avenida 27 de febrero, Suite B, Ensanche Naco. SODINPRO se rige
dentro del marco de la Ley 65-00, del 21 de agosto del 2000, sobre Derechos de Autor v el
Reglamento de Aplicacion No. 362-01.

Los objetivos de SODINPRQO son los siguientes:

# Agrupar a los productores de fonogramas o casas disqueras que poseen derechos conexos o
afines de todo el mundo, ya sea por afiliacion directa a la institucion o a través de contratos
de reciprocidad con otras sociedades.

» Representar en lo que concierne a la defensa de sus derechos patrimoniales, respecto a la
recaudacion de la remuneracion equitativa y Ginica que generan los actos de la comunicacion
publica de fonogramas en beneficio de los productores y los artistas intérpretes y ejecutantes.

Base Contable de los Estados Financieros: Los estados financieros que se acompaiian han sido
preparados de conformidad con las Normas Internacionales de Contabilidad.

Mobiliario y Equipo: El mobiliario y equipo estan presentados a base del costo y se deprecian
siguiendo el método de linea recta durante su vida atil estimada.

Reconocimiento de los Ingresos v Gastos: SODINPRO reconoce sus ingresos por el método de lo
percibido, esto es, que los ingresos, son reconocidos como tales para fines de registros contables
cuando son cobrados. Los gastos se reconocen cuando se incurren.

Ingresos: Los ingresos de la Institucion se obtienen por el pago del derecho de comunicacion o uso
de fonogramas en los establecimientos comerciales.

Sistema de Reparto: Los derechos recaudados netos de los gastos generales y administrativos son
distribuidos a sus asociados en proporcion a su utilizacion real y efectiva que las producciones
musicales que hayan tenido en las diferentes modalidades de explotacion previstas en los estatutos.

Moneda Extranjera: Los activos y pasivos en monedas extranjeras se convierten de acuerdo a la
tasa de cambio emitida por el Banco Central de la Repiiblica Dominicana que al 31 de diciembre de
2013 y 2012 era de RD$42.79 y RD$40.40, respectivamente.
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NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS-- Continuacién
SOCIEDAD DOMINICANA DE PRODUCTORES FONOGRAFICOS, INC. (SODINPRO)

NOTA A--ORGANIZACION Y PRINCIPALES POLITICAS DE CONTABILIDAD--
Continuacion

Prestaciones Sociales: El Codigo de Trabajo de la Republica Dominicana establece el pago de
preaviso y auxilio de cesantia a aquellos empleados cuyos contratos de trabajo sean terminados
sin causa justificada.

Costo de Beneficios de Empleados: La Institucién registra beneficios a sus empleados, tales
como regalia pascual, prestaciones laborales, entre otras, de acuerdo a lo estipulado por las leyes
laborales del pais, asi como otros beneficios de acuerdo a sus politicas de incentivos al personal.

Impuesto_sobre la Renta: De acuerdo a las leyes tributarias vigentes en la Republica
Dominicana, la Institucion no paga impuesto sobre la renta, sin embargo, se constituye en agente
de retencion de impuestos sobre los pagos efectuados a empleados y proveedores por compra de
bienes y servicios para la institucién.

NOTA B--EFECTIVO Y EQUIVALENTES DE EFECTIVO

El detalle del efectivo y equivalentes de efectivo, al 31 de diciembre, es como sigue:

2013 2012
Caja chica 10,000 5,000
Banco Leon, S. A. 2,266,168 2,851,691

Certificados financieros del Banco Loépez de
Haro, con un interés anual de un 8%, renovables y
con intereses reinvertidos, con vencimiento en
febrero de 2014, 6,333,170 3,920,117

Certificados financieros del Banco Leon, S. A.,
con un interés anual de 3.61%, con vencimiento
en octubre de 2013. - 199,285

8,609,338 6,976,093




NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS-- Continuacion

SOCIEDAD DOMINICANA DE PRODUCTORES FONOGRAFICOS, INC. (SODINPRO)

NOTA C--CUENTAS POR COBRAR A USUARIOS

Las cuentas por cobrar a usuarios por antigiiedad de saldos, al 31 de diciembre, es como sigue:

Rango 2013 2012

NO VENCIDO 1,586,490 785,552
0 a 30 dias 489,214 211,094
31 a 60 dias 438,535 199,010
61 a 90 dias 565,540 2,509,259
Mas de 91 dias 4,630,037 1,162,341
Total 7,709,816 4,867,256

NOTA D--CUENTAS POR COBRAR PRODUCTORES Y OTROS

El detalle de las cuentas por cobrar a productores y otros, al 31 de diciembre, es el siguiente:

2013 2012
Anticipos a reparto (SODAIE) (*) - 2,257,381
Otros - 36,240
- 2,293,621

*Valores pagados a SODAIE, como anticipo de reparto correspondiente a los periodos 2011 y 2012,
descontados en los cheques no. 2684 de fecha 22/02/2012 y 3224 de fecha 8/02/2013.

NOTA E--GASTOS PAGADOS POR ANTICIPADO

El detalle de los gastos pagados por anticipado, al 31 de diciembre, es como sigue:

2013 2012
EMPRENDIMIENTO SUR, mantenimiento mensual, provision del
soporte correctivo vy orientaciom al usuario para la instancia del
sistema de gestion comercial de Republica Dominicana. 29,855 28,280

SEGUROS CONSTITUCION, seguro  contra incendio vy
responsabilidad civil, vigente hasta noviembre 2014 32,468 32,119
BELLO & BLEATO, gastos en demanda civil SODINPRO vs
GIMCORP, PALACE, YOUR PLACE, KEVIL CHANLATE y el
proceso gracioso de solicitud de inspeccion judicial SODINPRO vs
DREAM CASINOS FIESTA. - 81,200

62,323 141,599
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NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS--Continuacion

SOCIEDAD DOMINICANA DE PRODUCTORES FONOGRAFICOS, INC. (SODINPRO) 1

NOTA F--MOBILIARIO Y EQUIPO

El detalle del mobiliario y equipo, al 31 de diciembre, es el siguiente: J

2013 2012 |
Mobiliario y equipo de oficina 892,075 822,485
Menos, depreciacion acumulada (730,269) (584,136) 1
161,806 238,349 i
|
NOTA G--OTROS ACTIVOS
El detalle de otros activos, al 31 de diciembre, es el siguiente: :
2013 2012
Mejoras en propiedades arrendadas - neto 301,925 494,469 !
Sistema de monitoreo 130,144 160,676 ]l
Depositos de alquiler 139,200 139,200
571,269 794,345

NOTA H--CUENTAS POR PAGAR PROVEEDORES Y OTROS

El detalle de las cuentas por pagar proveedores y otros, al 31 de diciembre, es el siguiente: .

2013 2012
Proveedores 7,940 73,047
AIE 42,790 38,550
50,730 111,597




NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS-- Continuacion

SOCIEDAD DOMINICANA DE PRODUCTORES FONOGRAFICOS, INC. (SODINPRO)

NOTA I--CUENTAS POR PAGAR PRODUCTORES

Ll detalle de las cuentas por pagar productores, al 31 de diciembre, es el siguiente:

Principales productores y socios 2013 2012
Cuentas por pagar a productores locales, Internacionales, Fonis, Productores
independientes y otros 4,983.402 4,330,439
Productores Locales (*) 1,085,998 699,002
6,069,400 5,029,441

(*) Valor pendiente de distribuir a productores locales, recibidos desde otras sociedades, por acuerdos de

reciprocidad, segin detalle:

2013 2012
Reparto 2010 Fonis, independientes y otros 43,026 43,026
Reparto 2011 Fonis, independientes y otros 651,154 655,976
Reparto 2012 Fonis, independientes y otros 391,818 -
1,085,998 699,002

NOTA J--CONTINGENCIAS

Al 31 de diciembre de 2013, SODINPRO mantiene una demanda civil en cobro de pesos v reparacion de
dafios y perjuicios generados a raiz de un incumplimiento en el pago de la licencia de comunicacion publica,
demanda incoada por la SODINPRO contra la entidad TR Dominicana, S.R.L., Restaurante Tony Romas.

-11 -
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De la Directora General

Enhorabuena! Otro afio positivo...
logramos un aumento de un 13% en
cuanto a los ingresos, una reduccién
de un 2% en los gastos, y un
crecimiento de nuestra cartera de
usuarios de casi un 42%, nuestro
mejor ano en cuanto a cierre de
negocios, lo que nos augura un 2014
mucho mejor.

Con la llegada de nuevas cadenas de
tiendas y construcciones de mega-
plazas comerciales, el negocio de la
calle se sinti6 mucho mas que en afios anteriores. Nos
concentramos mucho en estos rubros: Bares, Tiendas, Plazas y
Restaurantes, y definitivamente la gestion fue efectiva, aunque los
demds igual crecieron en su mayoria, sin duda las Tiendas tuvieron
un repunte mayor, ademas de que para el préximo afio también nos
asegura crecimiento, pues hay mucha tienda por licenciar todavia y
con la gestion programada en las provincias donde también tenemos
mucho comercio, seguiremos con el ojo puesto en este tipo de
usuarios.

Hemos podido ademads llevar a la par nuestra operacién interna con
la gestidn externa, nuestro sistema de gestidon se fortalecié durante
el afio haciendo adecuaciones importantes, sistema de reportes de
gestiones realizadas y no realizadas que nos colaboraron con el
seguimiento directo a los gestores, ha sido una herramienta
excelente que todavia desarrollamos al paso que se van efectuando
los negocios.




El equipo de trabajo ya estd plenamente identificado vy
comprometido con la gestion de esta sociedad. Cobros, Finanzas,
Gestion, Legal, Tecnologia y la Direccién, empujando todos a la
misma direccion, hemos consolidado un equipo que ha logrado
cambios importantes, una empatia entre los “clientes internos”, que
ya trabaja como una gran maquinaria de gestion.

El 2014...? Es el afio donde nos hemos puesto como gran meta cerrar
el acuerdo con las empresas de medios. Ya con nuestro equipo
corriendo el negocio de manera regular en la calle, creciendo en
gestion y en ingresos por recaudacion, el objetivo principal de esta
Direccion General es el de concretar las negociaciones que
mantenemos desde hace algun tiempo con las principales empresas
de cable y televisidn abierta abierta del pais.

Cyithia Pichasde




-

sodinPro

sociedad dominicana de productores fonograficos

Av. Tiradentes # 228, casi esq. 27 de Febrero, Suite B, 1er. Nivel, Ens. Naco. Sto. Dgo., D.N.
Tels.: 809-476-7702 / 809-238-5760 / 809-238-5728 / Fax: 809-476-7580
www.sodinpro.org / sodinpro@sodinpro.org
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